CHECKLISTA

15 KROKOW

do swiekszenia sprzedazy
© Twojej marce modowej
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OLA HANUSZEWICZ COACHKA BIZNESOW MODOWYCH



CZESC, TU
Ola Hanuszewics

Z wyksztatcenia jestem psycholozka i dyplomowang
coachka. Przez 5 lat prowadzitam marke odziezowa
Nalu Bodywear. Zaczynatam majac w kieszeni tysiac
ztotych i samodzielnie szyjgc wtasne projekty z tkanin z
recyklingu. Przez pierwsze cztery lata moje marka
odnotowywata 2x, 3x krotny wzrost z kazdym rokiem,
dochodzac ostatecznie do poziomu milionowego
przychodu rocznie.

Pod koniec 2022 sprzedatam swojg marke z sukcesem,
aby zajac sie w petni coachingiem. Obecnie wspieram
przedsiebiorczynie biznesowo i psychologicznie, aby ich
marki modowe spetniaty ich potrzeby zyciowe i
finansowe, a takze przynosity satysfakcje.

5 LAT DOSWIADCZENIA  OD TYSIACA DO MILIONA



W branzy modowej, sukces mierzy sie nie tylko wspaniatymi
projektami, ale przede wszystkim zdolnoscig do ich sprzedazy.
Bez odpowiednich strategii sprzedazowych, nawet najlepsze
produkty mogg nie znalez¢ swoich nabywcow.
Wierze, ze Twoja marka zastuguje na to, by zobaczyto jg jak
najwiecej osob! Dlatego przygotowatem dla Ciebie checkliste,
aby poméc Ci skutecznie podnies¢ sprzedaz i zdoby¢ lojalnych
klientow. Przedstawiam w niej 15 krokow, ktére pomoga Ci
odkry¢ nowe mozliwosci i wykorzystad je na swojg korzysé.

Przekonaj sie, jak wielki potencjat drzemie w Twojej marce!
Do dzieta!

Inwestujgc
energie i pienigdsze
© sprzedaz, dajesz

s@ojej) marce szanse
na prawdziwy sukces
i dynamiczny
rozwoj!



1. PRZEEAM WEASNE BARIERY
LWIAZANE ZE SPRZEDAZA

Zidentyfikuj i pracuj nad przekonaniami, ktére blokujg Twoja
skutecznosé w sprzedazy, takie jak wstyd, strach przed
odrzuceniem czy potrzeba aprobaty.

2. ZROZUM PSYCHIKE KLIENTA

Poznaj, jak mysli i podejmuje decyzje Twoj klient,
aby skutecznie skierowac jego uwage i motywacje do zakupu.

3. STWORZ SILNA MISJE MARKI

Okresl misje swojej marki i wartosci, ktore reprezentuje.
Wykorzystaj je do budowania spdjnej i autentycznej
komunikacji.

15 KROKOW OLA HANUSZEWICZ



4. ZIDEFINIUJ GRUPE DOCELOWA

Zbadaj, kim sg Twoi klienci, jakie maja potrzeby i preferencje.
Stworz doktadne profile klientéw (buyer personas).

5. DBAJ.O LOJALNOSC OBECNYCH
KLIENTOW

Okresl misje swojej marki i wartosci, ktore reprezentuje.
Wykorzystaj je do budowania spdjnej i autentycznej
komunikacji.

6. BUDUJ SPOLECZINOSC WOKOL
MARKI

Tworz miejsca, w ktérych Twoi klienci mogg sie spotykac
i wymienia¢ doswiadczeniami, zaréwno online, jak i offline.
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7. UZYWAJ STORYTELLINGU W
KOMUNIKACJI

Twoérz i opowiadaj autentyczne historie zwigzane z Twoja
marka, produktami i ludzmi zaangazowanymi w jej tworzenie.

8. ZADBAJ O KOMUNIKACJE
WIZUALNA

Stworz spoéjny i atrakcyjny wizerunek marki, ktory
odzwierciedla jej wartosci i aspiracje Twoich klientow.

9. ZAANGAZUJ SIE OSOBISCIE W
MARKE

Pokaz twarz marki, buduj osobistg relacje z klientami.
Twoje zaangazowanie i autentycznos¢ moga znacznie
zwiekszyc¢ zaufanie i lojalnos¢ klientow.
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WYKORZYSTAJ ROZNORODNE
KANALY KOMUNIKACJI

Badz obecna tam, gdzie przebywajg Twoi klienci. Wykorzystaj
media spotecznosciowe, newslettery, i inne kanaty do budowania
relacji z klientami.

STWORZ SKUTECZNY LEJEK
SPRZEDAZOWY

Zastosuj strategie lejka sprzedazowego aby krok po kroku
prowadzi¢ klienta do zakupu.

WSPOLPRACUJ Z INFLUENCERAMI

Wykorzystaj wptyw influencerow, aby dotrzec¢ do szerszej
publicznosci. Wybierz odpowiednich ambasadoréw marki i
nawiaz z nimi autentyczne relacje.
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13. ZOPTYMALIZUJ STRONE W CELU
LWIEKSZANIA WARTOSCI TRANSAKCJI

Stosuj techniki cross-sellingu, upsellingu i oferty jednorazowe,
aby zwiekszy¢ Srednig wartos¢ koszyka zakupowego.

14. STOSUJ WYZWALACZE SPRZEDAZY

Wykorzystaj psychologiczne techniki, ktére sktaniajg klientow
do szybszego podejmowania decyzji zakupowych.

15. EKSPERYMENTUJ Z REKLAMAMI
PEATNYMI

Wykorzystaj reklamy ptatne w Google, na Facebooku,
Instagramie i innych platformach, aby dotrze¢ do nowych

klientow. Testuj rozne kampanie i formaty reklamowe, aby
znalez¢ najbardziej skuteczne.
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ZADANIE DLA CIEBIE
Zaznacs na checkliscie 3 kroki, ktorymi

sajmiess sie @ pierwssej kolejnosci
Przetam wtasne bariery zwigzane ze sprzedaza
Zrozum psychike klienta

Stwoérz silng misje marki

Zdefiniuj grupe docelowa

Dbaj o lojalnos¢ obecnych klientéw

Buduj spotecznos¢ wokaot marki

Uzywaj storytellingu w komunikaciji

Zadbaj o komunikacje wizualng

Zaangazuj sie osobiscie w marke
Wykorzystaj réznorodne kanaty komunikacji
Stworz skuteczny lejek sprzedazowy
Wspotpracuj z influencerami

Zoptymalizuj strone w celu zwiekszania
wartosci transakgji

Stosuj wyzwalacze sprzedazy

Eksperymentuj z reklamami ptatnymi
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OPINIE KLIENTEK
0 wspolpracy ze mng

AGA tOZA - SUN SEA SALT

przez wiele lat bytam na réznych warsztatach
kursach czy spotkaniach, ktore nie rozwigzywaty
mojego problemu. Tutaj roztozytysmy wszystko na
czynniki pierwsze. Czarno na biatym zobaczytam,
dlaczego trzymam sie kurczowo czegos, co nie jest
dla mnie dobre. Polecam wspoétprace kazdej osobie,
ktéra prowadzi swojg marke i czuje sie samotna i
zagubiona ze swoim problemem. W branzy mody
nie ma wielu oséb, do ktérych mozna sie zgtosic i
podzieli¢ sie swoimi refleksjami czy zmaganiami.
Ola doskonale je rozumie, poniewaz przeszta, to na
sobie.

ANETA PANKOWSKA - PROJEKTANTKA
BIZUTERII

W efekcie spotkan jest mi tatwiej okresli¢ swoje
cele oraz jak do nich dojs¢. Podejmuje bardziej
Swiadome decyzje, zarbwno w obszarze zycia
osobistego, jak i zawodowego. Dzieki naszym
spotkaniom zyskatam chec i energie do rozwoju i
pracy. Jeszcze dtuga droga przede mng, ale czuje,
ze nabratam rozpedu :)

MALGOSIA MIALKOWSKA - FLORISTA BE

% Zgtositam sie na mentoring po pomoc w wyznaczaniu
I\, irealizowaniu celéw, poprawe poczucia witasnej
wartosci i uwolnienie sie od oczekiwan innych. Jak na
fe = stosunkowo kroétki czas, zmienito sie bardzo duzo.

¥ Udato mi sie zrealizowac kilka odktadanych latami
zadan. Od pierwszego spotkania udawato mi sie
wciela¢ mate zmiany w moich dziataniach i podejsciu

do siebie jako przedsiebiorcy.
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WEBINAR
26 CZERWCA 0 19.00

3 RZECZY, KTORE
ZWIEKSZA SPRZEDAL W

TWOJE) MARCE MODOWE) /AP

ZAPISZ SIE NA BEZPEATNY WEBINAR

3 rzecsy, klore swiekszq
sprzedas w 1wojej marce
modowej

NA ZYWO 26 CZERWCA O 19STEJ

(do obejrzenia przez 3 kolejne dni)


https://www.olahanuszewicz.pl/webinar
https://www.olahanuszewicz.pl/webinar
https://www.olahanuszewicz.pl/webinar

